
  ศักยภาพ/จุดเด่น ปัญหา/ข้อจ ากัด แนวทางพัฒนา/แก้ไข 
การผลิต 
     การเล้ียงผ้ึงพันธุ์ของประเทศไทยได้เจริญเติบโตเป็น
อุตสาหกรรมการเล้ียงผ้ึง และเกิดอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์
ผ้ึงตามมาจ านวนมาก โดยเฉพาะการเล้ียงผ้ึงพันธุ์ที่เป็น
อุตสาหกรรมผ้ึง  ทั้งนี้เนื่องจากประเทศไทยมีความ
หลากหลายของพืชอาหารผ้ึง เช่น ล ำไย ลิ้นจี่ ทำนตะวัน งำ 

ยำงพำรำ เงำะ นุ่น ข้าวโพด รวมทั้งวัชพืช ได้แก่ สาบเสือ         
ข้ีไก่ย่าน และไมยราบ สามารถเก็บผลผลิตน้ าผ้ึงได้
หลากหลายชนิด นอกจากนี้ยังมีผลผลิตอื่นๆ ที่เกิดจากการ
เล้ียงผ้ึง  เช่น นมผ้ึง (รอยัล เยลล่ี)  เกสรผ้ึง  ไขผ้ึง  พรอพอลิส  
และพิษผ้ึง ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าและสร้างรายได้ให้กับ
เกษตรกรและผู้ประกอบการมากกว่า 1,000 ล้านบาทต่อปี  

ปัจจุบัน 
      การเล้ียงผ้ึงของประเทศไทยได้มีการเปล่ียนแปลงทั้งใน
ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสภาพแวดล้อม เช่น การเข้าร่วม
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) อุตสาหกรรมการเล้ียง
ผ้ึงของประเทศไทยจะต้องปรับตัวต่อผลกระทบที่อาจเกิดข้ึน
จากการน าเข้าน้ าผ้ึงจากต่างประเทศ นอกจากนี้การ
เปล่ียนแปลงการปลูกพืชและสภาพภูมิอากาศของประเทศ
ไทย ยังส่งผลต่อปริมาณพืชอาหารของผ้ึงและปริมาณ
ผลผลิตน้ าผ้ึง ดังนั้น กรมส่งเสริมการเกษตร จึงด าเนินการ
ส่งเสริมให้เกษตรกรผลิตน้ าผ้ึงและผลิตภัณฑ์จากผ้ึงให้มี
คุณภาพดีตามมาตรฐานการผลิตน้ าผ้ึง (GAP) และ
มาตรฐานสินค้าเกษตรน้ าผ้ึง เพ่ือให้เกษตรกรผู้เล้ียงผ้ึง
สามารถปรับตัวต่อผลกระทบจากความเปล่ียนแปลง
ดังกล่าว 

การผลิต 
1.  วัสดุอุปกรณ์ในการเล้ียงผ้ึงไม่มีการควบคุมคุณภำพและ 
    ไม่ได้มำตรฐำน ขำดกำรพัฒนำ และมีแหล่งจ ำหน่ำยปัจจัย 
    กำรผลิตน้อยรำย 
2. ขำดกำรพัฒนำสำยพันธ์ุผึ้ง 
3. การเปล่ียนแปลงของสภาพภูมิอากาศส่งผลต่อการบาน
ของดอกไม้และการเก็บผลผลิตน้ าผ้ึง 
 

การแปรรูป 
1. ขำดกำรประชำสัมพันธ์ให้ควำมรู้แก่ผู้บริโภคถึง 
    คุณประโยชน์ของกำรบรโิภคน้ ำผึ้ง 
2. กำรพัฒนำกำรแปรรูปผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์อยู่ใน 
   วงจ ำกัด และไม่ต่อเน่ือง 
 

การตลาด 
1. เกษตรกรรำยย่อย ไม่มีกำรจัดกำรผลผลิตเพ่ือให้เกิด
ประสิทธิภำพสูงสุด 
 

การผลิต 
1. ส่งเสริมและสนับสนุนกำรวิจัยและพัฒนำกำรผลิตวัสดุและ 
    อุปกรณ์ในกำรเลี้ยงผึ้ง 
2. ผลิตนำงพญำผึ้งสำยพันธ์ุดี สนับสนุนกำรเลี้ยง 
    ผึ้งและพัฒนำสำยพันธ์ุดีให้กับเกษตรกร 
3. ประชำสัมพันธ์และแจ้งเตือนเกษตรกรเพ่ือรับมือกับสภำพ
อำกำศที่เปลี่ยนแปลง 
4. ส่งเสริมระบบกำรผลิตแบบแปลงใหญ ่
 

การแปรรูป 
1. รณรงค์กำรบริโภคน้ ำผึ้งและผลิตภัณฑ์ผึ้ง โดย 
    ประชำสัมพันธ์ให้ทรำบถึงประโยชน์ และคุณค่ำทำง  
    โภชนำกำร ผ่ำนสื่อต่ำงๆ เช่น บทควำมทำงวิชำกำร 
    เว็บไซต์ 
2. สนับสนุนกำรศึกษำวิจัยกำรพัฒนำกำรแปรรูปผลิตภัณฑ์  
    และบรรจุภัณฑ์ 
 

การตลาด 
1. สนับสนุนให้มีระบบตลำดผูกพันตำมข้อตกลง(Contract  
    Farming) กับกลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงผึ้ง และฟำร์มผึ้งของ 
    บริษัทเอกชน 
2. ร่วมออกร้ำนแสดงสินค้ำน้ ำผึ้งและผลิตภัณฑ์ผึ้งในงำนแสดง 
    สินค้ำต่ำง ๆ และร่วมจัดงำนนิทรรศกำรที่เกี่ยวข้องกับกำร 
    เลี้ยงผึ้งและผลิตภัณฑ์ผึง้ 
 



              
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  
 
 
 
 

ต้นทุน / ผลตอบแทนการผลิตน้ าผึ้ง ปี 2559 

ต้นทุนผันแปร (บาท/รัง)  1,384.30 บำท 

ต้นทุนคงที่ (บาท/รัง)  3,577.00 บำท 

รวมต้นทุนทั้งหมด (บาท/รัง/ปี)  2,576.53 บำท 

ต้นทุนการผลติน้ าผึ้ง/กก.      85.88 บำท 

รายได้จากการขายน้ าผึ้ง/รัง  4,000.00 บำท 

ราคาน้ าผึ้งที่เกษตรกรขายได้/กก.     130.00 บำท 
ก าไรจากการขายน้ าผึ้ง/กก.      44.12 บำท 
ราคาขายปลีก/ขวด (750 ซี.ซี.)   150-200 บำท 

ราคาขายทีเ่กษตรกรขายได้เฉลี่ยทั้งประเทศ (บาท/กิโลกรัม) 
ป ี 2555 2556 2557 2558 2559 
ราคา 80-120 80-120 80-120 100-140 120-180 

ผึ้งพันธุ ์
ชื่อไทย : ผึ้งพันธุ ์
ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ :  European honey bee 
ชื่อวิทยาศาสตร ์  Apis  mellifera L. 
โดย  นายสาวภัทรมาศ  พานพุ่ม 
       นักวิชาการเกษตรช านาญการ  
โทรศัพท์  0 2940 6102 

          สถิติการผลิต  

                            ปี57       ปี58         ปี59 
จ านวนเกษตรกร(รำย) 1,170      1,170       1,200       
จ านวนพันธ์ุผึ้ง(รัง)   275,907   275,907    303,500  
ผลผลิตน้ าผึ้ง          30  กก./รัง 
จ าหน่ายในประเทศ            30-35  % 
ส่งออกต่างประเทศ          65-70  % 

 
1. มีการคมนาคมไปมาสะดวก 
2. มีแหล่งพืชอาหารผ้ึงช่วงที่มีดอกไม้บาน เช่น ล าไย สาบเสือ ทานตะวัน ล้ินจี่ และ 
การบานของดอกไม้จะต้องมีจ านวนมากและมากพอที่ผ้ึงสามารถรวบรวมเป็นผลผลิต  
ที่เป็นผลิตภัณฑ์ผ้ึงได้ 

3. อณุหภูมิ 25 - 35c   ความชื้นสัมพัทธ์ปานกลาง 
4. ควรมีบ่อน้ าที่สะอาด เพ่ือให้ผ้ึงได้กินในช่วงอากาศร้อนและในการละลายน้ าผ้ึงที่มีในรัง 
ให้สามารถน าไปใช้เป็นอาหารได้ 

 

Crop requirement (สภาพแวดล้อมทีเ่หมาะสมในการผลิต) 
 

ฤดูกาลผลิต  ต.ค. – พ.ค. 

   ปี

2557 
2558 
2559 
 

ปริมาณ(ตัน) 
17,777.54 
19,630.75 
8,267.38 

มูลค่า(ล้านบาท) 
1,234.90 
1,614.62 
638.48 

 

ป ี
2557 
2558 
2559 

ปริมาณ(ตัน) 
12,521.64 
11,797.54 
1,640.43 

มูลคา่(ล้านบาท) 
748.20 
766.51 
145.11 

ปริมาณและมูลค่าส่งออกนมผึ้ง 

   ปี

2557 
2558 
2559 
 

 

ปริมาณ(ตัน) 
19.26 

- 
5.89 

มูลค่า(ล้านบาท) 
17.96 

- 
8.18 

ปริมาณและมูลค่าน าเขา้นมผึ้ง 

ป ี
2557 
2558 
2559 

 

ปริมาณ(ตัน) 
42.31 

- 
63.73 

มูลค่า(ล้านบาท 
28.27 

- 
44.31 

รายชื่อประเทศท่ีส่งออกน้ าผึ้ง ปี 2559 
สหรัฐอเมริกำ 42.52 % 
ไต้หวัน  35.08 % 
จีน     6.96 %                               
มำเลเซีย    4.92 % 
อินโดนีเซีย    4.70 % 
อ่ืนๆ    5.82 %  

 
ภาคเหนือ ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ เชียงราย ล าพูน แพร่ อุตรดิตถ์  
ล าปาง พะเยา พิษณุโลก น่าน พิจิตร เพชรบูรณ์ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ จังหวัดเลย อุดรธานี ขอนแก่น 
หนองบัวล าภู นครราชสีมา ร้อยเอ็ด สุรินทร์ 
ภาคกลาง ได้แก่ จังหวัดลพบุรี สระบุรี 
ภาคตะวันออก ได้แก่ จังหวัดจันทบุรี สระแก้ว 
ภาคตะวันตก ได้แก่ จังหวัดกาญจนบุรี 
ภาคใต ้ได้แก่ จังหวัดชุมพร นครศรีธรรมราช สงขลา สุราษฎร์ธานี 

แหล่งผลติ 

    ที่มา : กรมศุลกากร, 2559 

ปริมาณและมูลค่าส่งออกน้ าผึ้ง ปริมาณและมูลค่าน าเขา้น้ าผึ้ง 

73 

ตัน 

 
ล้านบาท 

 
250.11 
604.66 

2,973.64 

33.71 
44.16 
143.84 

รายชื่อประเทศท่ีน าเข้าน้ าผึ้ง ปี 2559
จีน  49.33 % 
เมียนมำร์  32.13 % 
ออสเตรเลีย   4.05 %                               
เยอรมัน    2.25 % 
นิวซีแลนด์                 0.38 % 
อ่ืนๆ  11.06 %  


